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บทคัดย่อ

	 การวิจัยเร่ือง การพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มมูลค่า
การท่องเที่ยวจากอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือรวบรวมข้อมูลด้านการท่องเท่ียวในอ�ำเภออู ่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี 2) เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว
เดินทางมาท ่อง เที่ ยวในพื้นที่ อ� ำ เภออู ่ทอง จั งห วัดสุพรรณบุรี  และ 
3) เพื่อพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี
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ให้ได้ปฏิทินฤดูกาล การก�ำหนดกลุ่มตัวอย่างให้ข้อมูลเชิงลึกเป็นผู้ท่ีมีส่วนร่วม

หรือผู้ที่มีความเกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่ง แบ่งประชากรออกเป็น 4 กลุ่ม

ได ้แก่ ภาครัฐ ประกอบด้วย เจ ้าหน้าที่ที่ปฏิบัติงานด้านการท่องเที่ยว

ทั้งระดับจังหวัด และ ระดับอ�ำเภอ  จ�ำนวน 50 คน ภาคเอกชน ประกอบด้วย

ผู้ประกอบการโรงแรม/รีสอร์ท/ที่พัก ร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึกผู้ประกอบการ

รถโดยสาร และบริษัทน�ำเที่ยว จ�ำนวน 10 คน กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) ประชาชนในท้องถิ่ นมีภูมิล�ำเนาอยู่ในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง

จังหวัดสุพรรณบุรี จ�ำนวน 100 คนผู้วิจัยได้ก�ำหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่าง

แบบเจาะจง และนักท ่องเที่ยวชาวไทยที่ เดินทางมาท ่องเท่ียวในพื้นที่

อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จ�ำนวน 100 คน ก�ำหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่าง

แบบบังเอิญ เครื่องมือที่ ใช ้  ได ้แก ่  แบบสัมภาษณ์แบบกึ่ ง โครงสร ้าง 

(Semi - Structured Interview) แบบสังเกต (Observation) แบบสังเกตการณ์

และแบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลเซิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 

และใช้สถิติพื้นฐาน การหาค่าร้อยละ (Percentage) การหาค่าเฉลี่ย (Means)

และ การหาค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

	 ผลการศึกษาวิจัย พบว่า

	 1)	 ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวในอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

ประกอบด้วยกลุ่มชาติพันธุ์ 5 ชาติพันธุ์ ประกอบด้วยชาวไทยทรงด�ำ ไทย

พวน ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยจีน ซึ่งแต่ละชาติพันธุ ์มีสถานท่ีท่องเท่ียว

ที่น่าสนใจมากมาย หากแบ่งตามประเภทที่ก�ำหนดออกเป็นการท่องเท่ียว

เชิงประวัติศาสตร ์ การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวเชิง

ทรัพยากรธรรมชาติ

	 2)	 ปัจจัยที่มีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียว

ในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ด้านสิ่งดึงดูดใจ พบว่า สิ่งดึงดูดใจ

ทรัพยากรท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มี 3 ประเภท ได้แก่ 

1) ทรัพยากรธรรมชาติ 2) ประวัติศาสตร์และโบราณคดี และ 3) วัฒนธรรม
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และประเพณี ด้านส่ิงอ�ำนวยความสะดวก พบว่า สิ่งอ�ำนวยความสะดวก
การท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย ท่ีพัก โรงแรม 
โฮมสเตย์ และร้านอาหาร ด้านความสามารถในการเข้าถึง พบว่า ความสามารถ
ในการเข้าถึงการท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี สามาถเดินทาง
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและใกล้ชิด 
	 3) ศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวในพื้นท่ีอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี ด้านทรัพยากรท่องเที่ยว พบว่า มีการปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยว
ให้มีความน่าดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว มีเส้นทางคมนาคม
สะดวกสบาย สามารถเดินทางได้หลากหลายเส้นทาง ด้านส่ิงอ�ำนวยความสะดวก
สิ่งอ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวของอ�ำเภออู ่ทองมีความพร้อม
ในด้านต่างๆ ด้านความปลอดภัย มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยประจ�ำ
แหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ อย่างเพียงพอและทั่วถึง ด้านความสามารถในการรองรับ
ของพื้นท่ี แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่อ�ำเภออู่ทองมีร้านอาหารที่มีความหลากหลาย
ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อตามความชื่นชอบ และด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน
ชุมชนมีส่วนร่วมกับสถานที่ท่องเที่ยวในการประชาสัมพันธ์
	 4)	 ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล ่งท ่องเ ท่ียวในป ัจจุ บัน
ของอ�ำเภออู่ทอง ที่ได้จากการสอบถามผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ 
ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชนนในท้องถ่ิน ภาพรวมทุกด้าน พบว่า 
ผู ้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน 
ในท้องถิ่น มีความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว
ในปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทองโดยรวม อยู่ในระดับมาก โดยค่าเฉลี่ยมากที่สุด
คือ ศักยภาพการปฏิบัติงานด้านทรัพยากรท่องเที่ยว รองลงมาคือ ด้านการเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว และน้อยที่สุด คือ ด้านความปลอดภัย
	 5)	 การตรวจสอบความเหมาะสมของปฏิทินฤดูกาลการท่องเท่ียว
อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมมีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด

ค�ำส�ำคัญ:  การพัฒนาศักยภาพ มูลค่าการท่องเท่ียว อัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์
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Abstract

	 This study of tourism potential development to increase 

tourism value from the ethnic identity of U-Thong District, 

Suphan Buri Province aimed to 1) collect the data of tourism 

in U-Thong District, Suphan Buri Province, 2) study the factors 

that affect tourists’ attraction to travel in U-Thong District, 

Suphan Buri Province, and 3) develop the tourism potential 

of U-Thong District, Suphan Buri Province to create a seasonality 

calendar.  The sample group for an in-depth interview 

are the participants or people related to each tourism area. 

There are four groups of the population: 1) Government sector 

consisting of 50 tourism officers at both provincial and district 

levels. 2) Private sector consisting of 10 purposive samplings from 

entrepreneurs of accommodations, restaurants, souvenir shops,

bus agencies, and tourism companies. 3) A hundred purposive 

samplings from the local people who live in U-Thong District, 

Suphan Buri Province, and 4) A hundred accidental samplings 

from Thai tourists who are traveling in U-Thong District, Suphan 

Buri Province. The instruments are a semi-structured interview, 

an observation form, an observation method form, and the 

questionnaires. The data was analyzed by descriptive analysis 

and basic statistics including percentage, mean, and standard 

deviation.
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	 This study reveals that:

	 1) The data of tourism in U-Thong District, Suphan Buri 

Province, consists of five ethnic groups which are Thai Song Dum, 

Thai Phuen, Lao Vieng, Lao Khrang, and Thai-Chinese. In the area 

of each ethnic group, there are a number of attractions which 

are divided into historical tourism, cultural tourism, and natural 

resource tourism.

	 2) The factors affecting tourists’ attraction to travel 

in the U-Thong District, Suphan Buri Province consist of three 

aspects:  1) Attraction comprising natural resources, history and 

archeology, and cultures and traditions, 2) Facilities including 

accommodations, hotels, homestays, and restaurants, and 

3) Accessibilities found to be easy and convenient for tourists’ access

to the tourist attractions.

	 3)   The potential of tourism management in U-Thong District,

Suphan Buri Province consists of six aspects: 1) In terms 

of tourism resources, there are improvement in tourist attractions

to attract the tourists. 2) Accessibility to tourist attractions

are provided with various convenient transportation routes. 

3) The facilities are well-prepared. For security, there are sufficient

security guards positioned at different attractions. 5) In 

terms of service area capacity, there are a variety of restau-

rants for tourists to choose based on their interest, and 6) 

For community participation, the community participates

in working with tour ist attract ions on public relat ions.
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	 4) The potential of current tourism management 

in U-Thong District, Suphan Buri Province in overall aspects 

shows that the opinion of tourism service providers, as well as 

government sectors, private sectors, and local people, on the 

potential of the existing tourism management of U-Thong District 

in general is at a high level. The highest average is the potential 

of tourism resource operations. The second below is the access 

to tourist attractions, and the least is safety.   

	 5)  The appropriateness of a seasonality calendar for 

travel in U-Thong District, Suphan Buri Province was overall at 

the highest level. 

Keywords:   Tourism Value, Ethnic Identity, Seasonality Calendar
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บทน�ำ 
	 การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่สามารถสร้างรายได้อย่างมหาศาล 

ทั้ งยังมีบทบาทและเป ็นกลยุทธ ์ส�ำคัญที่น�ำมาใช ้ในการพัฒนาประเทศ 

รัฐบาลได้ส่งเสริมและสนับสนุนด้านการท่องเที่ยว โดยก�ำหนดให้การท่องเท่ียว

เป ็นส ่ วนหนึ่ ง ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสั งคมแห ่ งชาติ  ฉ บับ ท่ี  3 

(พ.ศ. 2515-2519) ต่อเนื่องถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12

(พ.ศ. 2560-2564) ประเทศไทยได้ให้ความส�ำคัญและส่งเสริมอุตสาหกรรม

การท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากมีศักยภาพทางทรัพยากรการท่องเท่ียว

ที่สามารถน�ำมาพัฒนาเป็นปัจจัยการผลิตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวได้

ซ่ึงสามารถน�ำมาทดแทนการถดถอยของภาคเกษตรกรรม และอุตสาหกรรม

สาขาอ่ืน ๆ ท�ำให้รายได้จากอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีมูลค่าเพิ่มข้ึนทุกปี

ส่งผลให้เศรษฐกิจโดยรวมมีความเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว และต่อเนื่อง 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจึงมีส่วนส�ำคัญที่ช่วยเสริมสร้าง ความแข็งแกร่ง

และก่อให้เกิดความสมดุลทางเศรษฐกิจของประเทศ ช่วยสร้างงาน สร้างอาชีพ

ก่อให้เกิดการกระจายรายได้ไปสู ่ประชนอย่างกว้างขวาง รวมทั้งท�ำให้เกิด

การพัฒนาสาขาธุ รกิจ ท่ี  เกี่ ยว เนื่ อง ให ้กระจาย ท่ัวทุกพื้น ท่ี  นับ เป ็น

การหมุนเวียนทางเศรษฐกิจอันเป็นรากฐานส�ำคัญของการพัฒนาประเทศ

          	 ปัจจุบันพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวได้มีการเปลี่ยนแปลงไป

นักท่องเที่ยวไม่เพียง แต่เดินทางไปยังแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ เพื่อการพักผ่อน

และเพลิดเพลินกับธรรมชาติ การเยี่ยมซมแหล่ง ท่องเท่ียว การเลือกซ้ือ

ของที่ระลึก หรือความสนุกสนานกับกิจกรรมการท่องเท่ียวในรูปแบบเดิม ๆ 

เพราะมุมมองทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวได้เปลี่ยนไป นักท่องเที่ยว

เร่ิมให้ความสนใจกับการ ท่องเที่ยวที่ได ้สัมผัสกับวัฒนธรรมหรือวิถีชีวิต

ของคนในห้องถิ่นอย่างใกล้ชิด การท่องเท่ียวท่ีก่อให้เกิด ประสบการณ์

การเรียนรู ้และการมีส ่วนร ่วมกับขุมซนในห ้อง ถ่ินในการท�ำกิจกรรม

การท่องเที่ยวต่าง ๆ มากขึ้น การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) 
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เป็นการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่งที่พัฒนา ต่อยอดมาจากการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป ็นการท ่องเท่ียวท่ีเป ิดโอกาส
ให้นักท่องเที่ยวและขุมซนในห้องถิ่นได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว 
อันจะน�ำไปสู่การพัฒนา อุตสาหกรรมท่องเที่ยวแบบยั่งยืนต่อไป Raymond
และ Richards ได ้ร ่วมกันก�ำหนดและให้ค�ำนิยาม ของการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ว ่าเป็นการท่องเที่ยวที่มุ ่งเน้นโดยตรงต่อความผูกพันและ
ประสบการณ์อันแท้จริง ซ่ึงนักท่องเที่ยวได้รับจากการเข้าไปมีส ่วนร่วม
ในการเรียนรู้ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรม หรือลักษณะเฉพาะของพื้นท่ีนั้น 
(Wurzburger, 2010) โดยมี จุดมุ ่ งหมายเพ่ือเชื่อมโยงความสัมพันธ ์ 
ระหว่างนักท่องเที่ยวกับชุมชนท้องถิ่น (Richards & Marques, 2012) 
เหมาะส�ำหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการค้นหาทางเลือกใหม่ ๆ ในการท่องเท่ียว 
ต้องการสัมผัสความเป็นตัวตนดั้งเดิมและท�ำกิจกรรมร่วมกับคนในท้องถิ่น
อย่างลึกขึ้ง (Salman & Uygur, 2010)     

	 ปฏิทินฤดูกาลเป็นเครื่องมือช่วยคิดที่ใช ้แสดงข้อมูลด้านต่าง ๆ 
ของชุมชน อาทิ  กิจกรรมที่ท�ำในชุมชน  เป็นต้น  ที่ท�ำให้ทราบถึงการท�ำงาน
ในช่วงเวลาที่ส�ำคัญต่าง ๆ ช่วยบอกเล่าล�ำดับกิจกรรมในแต่ละช่วงเวลา
ของรอบปีได้เป็นอย่างดี ท�ำให้เห็นการทับซ้อนของกิจกรรม และความสัมพันธ์
กับสภาพภูมิอากาศ ฤดูกาล และการเปลี่ยนแปลงเชิงเวลา สามารถวิเคราะห์
ข้อจ�ำกัดของทรัพยากร เช่น ข้อจ�ำกัดในเรื่องของปริมาณน�้ำที่ไม่เพียงพอ
ต ่อการเพาะปลูก ข ้อจ�ำกัดของดินในการฟ ื ้นตัวพักรอการเพาะปลูก
ในช่วงถัดไปกว่า 4 ปีมาแล้วที่คณะรัฐมนตรีได้ประกาศให้ต�ำบลอู ่ทอง 
อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นพ้ืนที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน
เมืองโบราณอู ่ทอง การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนท่ีจะก่อให ้เกิด
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล มีความจ�ำเป็นต้องติดตามและประเมินผล
การบริหารจัดการ ด้วยการส�ำรวจข้อมูล สอบถามข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมาย 
เช่น หน่วยงานภาครัฐ เทศบาล ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ประชาชน ชมรมต่าง ๆ 
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เพื่ อก� ำกับติดตามให ้การพัฒนาการท ่อง เ ท่ียวอย ่ างยั่ งยืนและจาก ท่ี

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ได้รับทุนสนับสนุนภายใต้โครงการ

“การสร้างนวัตกรรมจากอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์เพื่อยกระดับเศรษฐกิจ

ของอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัด สุพรรณบุรี” เพื่อต ่อยอดผลงานในปี 2560 

และเพื่อให้สอดคล้องกับการวิเคราะห์ปัญหาและ ความต้องการของอ�ำเภอ

อู่ทอง (ส�ำนักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2561) แผนพัฒนาจังหวัดสุพรรณบุรี 

พ.ศ.  2561  -  2564  และยุทธศาสตร์ส�ำนักงานพัฒนาชุมชนอ�ำเภออู่ทอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี คณะผู ้วิจัยจึงมองเห็นโอกาสในการพัฒนาการพัฒนา

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี เพื่อจัดท�ำ

ปฏิทินฤดูกาล เป็นการเพิ่มมูลค่านวัตกรรม จากเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ 

เพื่อยกระดับเศรษฐกิจของอ�ำเภออู่ทอง ทั้งนี้ข้อมูลและสถิติที่ได้จากศึกษา

คุณค่าของแหล่งท ่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเที่ยว ทัศนคติ ป ัจจัย

ที่มีอิทธิพลต่อองค์ประกอบการท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ของ อ�ำเภออู ่ทอง 

เคร่ืองมือสื่อสารทางการตลาด ความคุ ้มค ่า ท่ีได ้รับจากการท ่องเ ท่ียว

ที่มีอิทธิพลต่อความต้ังใจในการมาท่องเที่ยวใน อ�ำเภออู่ทองในอนาคตต่อไป  

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1. เพื่อรวบรวมข้อมูลด้านการท่องเที่ยวในอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัด

สุพรรณบุรี

	 2. เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทาง

มาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

	 3.	 เพื่อพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัด

สุพรรณบุรีให้ได้ปฏิทินฤดูกาล
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วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 วิจัยคร้ังนี้เป็นการวิจัยแบบผสม (Mixed Method) ประกอบด้วย 

การศึกษาเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  และการศึกษาเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยผู ้วิจัยได้แบ่งข้ันตอนการด�ำเนินการวิจัย

เป็น 3 ขั้นตอน คือ ตอนที่ 1 รวบรวมข้อมูลด้านการท่องเท่ียวในอ�ำเภออู่ทอง

จังหวัดสุพรรณบุรี ตอนที่ 2 ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียว

เดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี และตอนท่ี 3 

พัฒนาศักยภาพแหล ่งท ่องเที่ยวของอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

ให้ได้ปฏิทินฤดูกาล อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 การวิจัยครั้งนี้แบ่งประชากรปละกลุ่มตัวอย่างออกตามวิธีการศึกษา

เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ การศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว

เดินทางมาท่องเท่ียวในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประชากรและ

กลุ่มตัวอย่าง การก�ำหนดกลุ่มตัวอย่างให้ข้อมูลเชิงลึก จะเป็นผู้ที่มีส่วนร่วม

หรือผู้ที่มีความเก่ียวข้องกับแหล่งท่องเท่ียวแต่ละแห่ง ผู้วิจัยได้แบ่งประชากร

ออกเป็น 4 กลุ่ม ดังนี้

	 1) 	ภาครัฐ การสัมภาษณ์ผู ้วิจัยได้ก�ำหนดการเลือกกลุ ่มตัวอย่าง

แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยกลุ่มตัวอย่างในครั้งนี้ประกอบด้วย 

ผู้บริหาร/เจ้าหน้าที่พื้นที่พิเศษเมืองโบราณอู่ทอง เจ้าหน้าที่ศูนย์ประสานงาน

ท่องเที่ยว ผู ้บริหาร/เจ้าหน้าท่ีศูนย์ส ่งเสริมและพัฒนาอาชีพการเกษตร 

เจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนต�ำบล เจ้าหน้าที่ส�ำนักงานเทศบาล ก�ำนัน/ผู้ใหญ่บ้าน

พระสงฆ์ จ�ำนวน 14 คน 2) สอบถามเจ้าหน้าที่ที่ปฏิบัติงานด้านการท่องเท่ียว

ทั้งระดับจังหวัด และ ระดับอ�ำเภอ  จ�ำนวน 50 คน 3) ภาคเอกชน การสัมภาษณ์

ผู้วิจัยได้ก�ำหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  

โดยกลุ่มตัวอย่างในครั้ง ประกอบด้วย ผู้ประกอบการโรงแรม/รีสอร์ท/ที่พัก 
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ร ้านอาหาร ร ้านขายของที่ระลึกผู ้ประกอบการรถโดยสาร และบริษัท

น�ำเที่ยว จ�ำนวน 10 คน สอบถามพนักงานที่ปฏิบัติงานด้านการท่องเที่ยว

ในพ้ืนที่อ�ำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จ�ำนวน 50 คน 3) ประชาชน

ในท ้องถิ่น สอบถามประชาชนท่ีมีภูมิล� ำ เนาอยู ่ ในพื้น ท่ีอ� ำ เภออู ่ทอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี จ�ำนวน 100 คนผู้วิจัยได้ก�ำหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่าง

แบบเจาะจง และ 4) นักท่องเที่ยว สอบถามนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดิน

ทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จ�ำนวน 100 คน 

ผู้วิจัยได้ก�ำหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ

	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เคร่ืองมือที่ใช้ ได้แก่ แบบสังเกต (Observation) แบบสังเกตการณ์ 

แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร ้าง (Semi - Structured Interview) 

โดยการเลือกสัมภาษณ์ประซากรบางส ่วนในกลุ ่มตัวอย ่างทั้ ง 4 กลุ ่ม 

คือ เจ ้าหน ้าที่ ในหน ่วยงานภาครัฐ พนักงานในหน่วยงานภาคเอกชน 

ประชาชนในท ้องถิ่น  และนักท ่องเ ท่ียวชาวไทย และแบบสอบถาม 

(Questionnaire) ที่สร้างขึ้นมาโดยประยุกต์ใช้แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัย

ที่ เกี่ยวข ้องตามวัตถุประสงค ์ของการวิ จัย เพื่อสอบถามความคิดเห็น

ของประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวจาก 4 กลุ่ม

	 การวิเคราะห์ข้อมูล และสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล

	 1) 	การศึกษาเชิงคุณภาพ การวิเคราะห์ข้อมูลในการสัมภาษณ์เชิงลึก

โดยจะวิเคราะห์จากการสัมภาษณ์ สังเกตท่าทาง และน�ำเสียงการพูดคุย 

ซ่ึงกลุ ่มผู ้วิจัยจะมีการจดบันทึกและมีการขออนุญาตบันทึกเทป เพื่อน�ำมา

จัดเรียงข้อมูล และเขียนให้ได้ใจความโดยมีรายละเอียดครบถ้วน หลังจากนั้น

น�ำมาพิมพ์บรรยายเป็นเรื่องราว ตามเหตุการณ์ให้มีความหมาย พร้อมท้ัง

อ่านทานข้อมูลที่ได้ และเขียนบันทึกประกอบ เพื่อตั้งข้อสังเกตหรือช่วยจ�ำ จาก

นั้นน�ำร่างบันทึกท่ีได้มาสรุปข้อมูล เพื่อทบทวนข้อค้นพบ และพิจารณาความ

หมายของข้อมูลให้ชัดเจนยิ่งขึ้น จากนั้นน�ำข้อมูลที่ได้จากการใช้เครื่องมือ
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วิจัยเซิงคุณภาพ ได้แก่ แบบสังเกต (Observation) แบบสังเกตการณ์ 

และแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi - Structured Interview)

มาวิเคราะห์เซิงพรรณนา (Descriptive Analysis) แล้วน�ำข้อมูลท้ังหมด

มาวิเคราะห์ร่วมกับแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อจัดท�ำปฏิทินฤดูกาล

ของการท่องเที่ยวในอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

	 2) การศึกษาเชิงปริมาณ วิเคราะห์โดยบันทึกข้อมูลลงในคอมพิวเตอร์ 

เพื่อประมวลผลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ เพื่อประมวลผลด้วยโปรแกรม

ส�ำเร็จรูป สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล สถิติพื้นฐาน ได้แก่ การหาค่าร้อยละ 

(Percentage) การหาค่าเฉลี่ย (Means) และ การหาค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) การวิเคราะห์ข ้อมูลความเหมาะสมสอดคล้อง

ของข้อค�ำถาม โดยใช้ดัชนีความสอดคล้อง (IOC) สถิติส�ำหรับการวิเคราะห์

คุณภาพเครื่องมือ ได้แก่ การหาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามมาตราส่วน

ประมาณค่า (Reliability)

ผลการวิจัย

	 ผู ้วิจัยแบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 3 ตอน โดยการสรุปผล

การวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยแต่ละข้อ ดังนี้

	 ตอนท่ี 1 รวบรวมข้อมูลด้านการท่องเที่ยวในอ�ำเภออู่ทอง จังหวัด

สุพรรณบุรี จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลด้านการท่องเที่ยวในอ�ำเภอ

อู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย

กลุ่มชาติพันธุ์ 5 ชาติพันธุ์ ประกอบด้วยชาวไทยทรงด�ำ ไทยพวน ลาวเวียง

ลาวครั่ง และไทยจีน ซึ่งแต่ละชาติพันธุ์มีพิธีกรรม และกิจกรรม แต่ละกลุ่มชาติพันธุ์

หากแบ่งตามประเภทที่ก�ำหนดออกเป็นการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวเชิงทรัพยากรธรรมชาติ
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	 ตอนที่  2 ศึกษาปัจจัยที่ มีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว

เดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการวิจัย

พบว่า

	 1.	 ปัจจัยท่ีมีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียว

ในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

		  1.1 ด้านสิ่งดึงดูดใจ พบว่า สิ่งดึงดูดใจทรัพยากรท่องเที่ยว

ของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มี 3 ประเภท ได้แก่ 1) ทรัพยากรธรรมชาติ 

เนื่องจากมีลักษณะภูมิประเทศแบบภูเขาและที่สูง สภาพพื้นที่เป็นลูกคลื่นลอนลาด

สลับกับลอนชันจนถึงเทือกเขาสูงชัน ได้แก่ พื้นที่บางส่วนของต�ำบลบ้านโข้ง
ต�ำบลดอนคา ต�ำบลหนองโอ่ง ต�ำบลพลับพลาไชย ต�ำบลอู่ทอง ภูมิประเทศ
แบบลูกคลื่นลอนลาด ลักษณะเป็นพื้นที่ถัดจากเขตภูเขา ได้แก่ พื้นท่ีในเขตต�ำบล
บ้านโข้ง ต�ำบลดอนคา ต�ำบลหนองโอ่ง ต�ำบลอู ่ทอง ต�ำบลจรเข้สามพัน 
และภูมิประเทศแบบที่ราบลุ่มแม่น�้ำจรเข้สามพัน เป็นบริเวณมีความอุดมสมบูรณ์
ได ้แก ่  พื้นที่ ในเขตต�ำบลอู ่ทอง ต�ำบลจรเข ้สามพันต�ำบลสระยายโสม 
ต�ำบลสระพังลาน ต�ำบลดอนมะเกลือ ต�ำบลยุ้งทลาย ต�ำบลเจดีย์ จึงท�ำให้
เกิดแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ เช่น แม่น�้ำจระเข้สามพันศูนย์ส่งเสริมและพัฒนา
อาชีพการเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นต้น 2) ประวัติศาสตร์และโบราณคดี 
เน่ืองจากพื้นที่อ�ำเภออู ่ทองมีหลักฐานการค้นพบทางโบราณคดีว่ามีมนุษย์
อยู่อาศัยตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์เมื่อประมาณ 3,500 ปีมาแล้ว จึงท�ำให้
เกิดแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ เช่น พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอู ่ทอง วัดพระยา
ศรีสรรเพชญาราม วัดเขาท�ำเทียมพุทธมณฑลประจ�ำจังหวัดสุพรรณบุรี 
คูเมืองโบราณอู่ทอง โบราณสถานพุหางนาค วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม 
ขี่จักรยานบ้านโคก วัดเขาดีสสลัก วัดเขาก�ำแพง และ 3) วัฒนธรรมและประเพณี
เนื่องจากอ�ำเภออู่ทอง มีกลุ ่มชาติพันธุ ์ที่หลากหลายเข้ามาอาศัยอยู่ในพื้นท่ี
ทั้ง 13 ต�ำบลของอ�ำเภออู่ทอง อาทิเช่น กลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงด�ำ หรือไทยโซ่ง
กลุ ่มชาติพันธุ ์ ไทยพวน กลุ ่มชาติพันธุ ์ลาวครั่ งกลุ ่มชาติพันธุ ์ลาวเวียง 
และกลุ่มชาติพันธุ ์ไทยจีน ด้วยความหลากหลายของชาติพันธุ์ จึงท�ำให้เกิด
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แหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ เช่น ชุมชนบ้านลาวครั่ง ประกอบด้วยประเพณี
การท�ำขวัญข้าว สู่ขวัญข้าวบุญกลางบ้าน บุญเดือนสิบเอ็ด เป็นต้น ไทยทรงด�ำ 
ประกอบด้วย การไหว ้ศาลประจ�ำหมู ่บ ้าน ประเพณีท�ำบุญเข ้าพรรษา 
ประเพณีไหว้ศาล เลี้ยงผีนา ประเพณีป๊าดตงข้าวใหม่ เป็นต้น กลุ่มชาติพันธุ์
ไทยพวน ประกอบด้วย ประเพณีแห่ปลาช่อน บุญกลางบ้าน เป ็นต ้น 
กลุ ่มชาติพันธุ ์ลาวเวียงประกอบด้วย บุญข้าวจ่ี บุญบั้งไฟ บุญกลางบ้าน 
บุญเดือนสิบ ลอยกระทง เป็นต้นและกลุ ่มชาติพันธุ ์ไทยจีน ประกอบด้วย 
งานง้ิวปลายปี เทศกาลตรุษจีน เทศกาลบะจ่าง งานง้ิวต้นปี เทศกาลสารทจีน

เทศกาลกินเจ งานงิ้วปลายปี เป็นต้น

		  1.2 	ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก พบว่า สิ่งอ�ำนวยความสะดวก
การท่องเที่ยวของอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย ที่พัก 
โรงแรม โฮมสเตย์ และร้านอาหาร เนื่องด้วยการเดินทางไปท่องเที่ยว
ในอ�ำเภออู่ทองสามารถเดินทางจากกรุงเทพมหานครการเดินทางท่องเท่ียว
ไปยังสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง สิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการได้รับ คือ ความสะดวกสบาย
ในการท่องเที่ยว มีที่พักให้เลือกอย่างหลากหลาย เช่น โฮมสเตย์ โรงแรม รีสอร์ท
และค่ายพักแรม ราคาไม่สูงมากนักที่นักท่องเที่ยวทั่วไปสามารถจะจ่ายได้ 
ตัวอย่างที่พัก ได้แก่ บ้านดินรีสอร์ท เป็นต้น
		  1.3 	ด ้านความสามารถในการเข ้าถึง พบว่า ความสามารถ
ในการเข้าถึงการท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี สามาถเดินทาง
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและใกล้ชิด ซึ่งเป็นท่ีทราบกันดีแล้วว่า
ถนนสายหลักที่มุ่งหน้าสู่จังหวัดสุพรรณบุรี โดยผ่าน อ�ำเภออู่ทอง ยังมีเส้นทางอื่น
อีกที่ เป ็นถนนสายรองที่สามารถจะเชื่อมโยงไปยังอ�ำเภออู ่ทองได ้ เช ่น 
ไปทางจังหวัดกาญจนบุรี ไปทางจังหวัดนครปฐม ก็มีความสะดวกสบายเช่นเดียวกับ
เส้นทางที่ไปจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งตรงนี้ก็เป็นจุดเด่นท�ำให้มีความน่าสนใจ
ในการที่จะเดินทางไปยังอ�ำเภออู่ทอง
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	 2.	 ศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวในพื้นท่ีอ�ำเภออู ่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี
		  2.1 	ด้านทรัพยากรท่องเที่ยว พบว่า มีการปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียว
ให ้มีความน ่าดึงดูดใจนักท ่องเที่ยว เช ่น มีการประดับตกแต ่งสถานที่
ให้มีความสวยงาม ความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว การให้ความช่วยเหลือ
จากเจ ้าหน ้า ท่ีในการให ้ค�ำแนะน�ำ การอ�ำนวยความสะดวก เป ็นต ้น 
มีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง เช ่น มีการปรับปรุง
เว็บไซต์การท่องเที่ยว มีการจัดท�ำป้ายเชิญชวนแหล่งท่องเท่ียว แผ่นพับ
ประชาสัมพันธ์ เป็นต้น

		  2.2 	ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว พบว่า มีเส้นทางคมนาคม

สะดวกสบาย สามารถเดินทางได้หลากหลายเส้นทาง เช่น การเดินทางไปยัง
ศูนย์ส่งเสริมและพัฒนาอาชีพการเกษตร (พันธุ์พืชเพาะเล้ียง) จังหวัดสุพรรณบุรี
ตั้งอยู่ต�ำบลพลับพลาไชย ห่างจากตัวอ�ำเภออู่ทอง ไปตามเส้นทางอู่ทอง-ด่านช้าง
ประมาณ 6 กิโลเมตร ถึงโรงงานน�้ำตาล เลี้ยวซ้ายสะพานคลองชลประทาน 
แล้วเล้ียวขวา เลียบคลองชลประทาน 10 กโิลเมตร ศนูย์ฯ อยูท่างซ้ายมอื เป็นต้น
มีป้ายบอกเส้นทางที่มีความชัดเจน สามารถอ�ำนวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยว
ในการเดินทาง ต�ำแหน่งของการวางป้ายประชาสัมพันธ์มีความเหมาะสม เป็นต้น
		  2.3	 ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก พบว่า สิ่งอ�ำนวยความสะดวก
ในแหล่งท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทองมีความพร้อมในด้านต่าง ๆ เช่น มีสถานที่
จอดรถที่ เหมาะสมและเพียงพอ มีห ้องน�้ ำที่ สะอาดและเพียงพอกับ
จ�ำนวนนักท่องเที่ยวมีแผนที่  แผนผังแสดงขอบเขตของแหล่งท่องเที่ยว
อย่างชัดเจนสามารถเข้าใจง่ายมีศูนย์ให้บริการนักท่องเที่ยวที่สามารถให้ข้อมูล
เก่ียวกับการท่องเท่ียวได้อย่างเหมาะสม รวมถึงสถานที่ท่องเที่ยวมีการสนับสนุน
และรองรับส�ำหรับคนพิการให้ได ้รับความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว 
โดยมีห้องน�้ำส�ำหรับคนพิการและมีทางลาดส�ำหรับรถเข็ญของผู้พิการ เป็นต้น
		  2.4	 ด้านความปลอดภัย พบว่า มีเจ้าหน้าท่ีรักษาความปลอดภัย
ประจ�ำแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ อย่างเพียงพอและท่ัวถึง สามารถให้บริการ
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และดูแลความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยวในทุกสถานท่ี รวมถึงการจัดท�ำป้าย
แสดงกฎระเบียบการเข้าชมสถานท่ีท่องเที่ยวทุกจุดที่เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่ส�ำคัญ
เพื่อรับทราบและเป็นแนวปฏิบัติในการเข ้าชมตามสถานท่ีต ่าง ๆ เช ่น 
พิพิธภัณฑ์อู่ทอง เป็นต้น
	 	 2.5	 ด ้ านความสามารถ ในการรองรั บของพื้ น ท่ี  พบว ่ า 
แหล่งท ่องเที่ยวในพื้นที่อ�ำเภออู ่ทองมีร ้านอาหารท่ีมีความหลากหลาย
ให้นักท ่องเที่ยวได ้เลือกซื้อตามความชื่นชอบ เช ่น อาหารที่ครัวลุงบิน 
บ้านขนมจีนชุมชนท่าพระตะวันออก เป็นต้น มีที่พักที่เพียงพอกับจ�ำนวนนักท่องเที่ยว
ในการเข้าพักและหลากหลายรูปแบบให้นักท่องเที่ยวได้เลือกตามแบบที่ชอบ
เช่น บ้านดินรีสอร์ท โฮมสเตย์ของไทยโซ่ง เป็นต้น มีจ�ำนวนรถรับจ้าง
และรถประจ�ำทางที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ รวมถึงหน่วย
งานที่รับผิดชอบมีระบบบริหารจัดการเกี่ยวกับเรื่องขยะท่ีมีความเหมาะสม
และเป็นระบบ ท�ำให้แหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด เป็นระเบียบเรียบร้อย 
และสวยงาม
		  2.6	 ด้านการมีส ่วนร่วมของชุมชน พบว่า ชุมชนมีส ่วนร่วม
กับสถานที่ท่องเที่ยวในการประชาสัมพันธ์ เชิญชวนนักท่องเที่ยวอยู ่ตลอด 
คนในชุมชนสามารถน�ำอาหารมาขายได้โดยไม่เสียค่าเช่าสถานที่ และคนในพื้นที่
หรือชุมชนจะช่วยกันดูแลรักษาความสะอาด เก็บกวาดขยะในสถานะที่ท่องเท่ียว
อยู ่เสมอ นอกจากนี้ในชุมชนมีการให้ความร่วมมือด้วยการจัดให้มีอาสา
มาคอยดูแล การให้บริการเกี่ยวกับการให้ข้อมูลและการจัดการสถานที่จอดรถ
และส่วนมากพ่อค้าแม่ค้าจะเป็นคนในชุมชนซึ่งท�ำให้เกิดรายได้หมุนเวียน
ภายในชุมชน รวมถึงชุมชนส่วนใหญ่มีส่วนร่วม จะเห็นว่าส่วนใหญ่จะเป็นคนใน
พ้ืนที่ ท�ำงานอยู ่ตามแหล่งสถานที่ท่องเที่ยวท่ีตนเองอาศัยอยู ่ในบริเวณนั้น
ซ่ึงจะมีความรอบรู้และมีใจรักเกี่ยวกับสถานที่บ้านเกิดของตนเอง เป็นต้น

	 3. ความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว

ในปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทอง ที่ได้จากการสอบถามผู้ให้บริการด้านการท่องเท่ียว
มีความคิดเห็นเ ก่ียวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล ่งท ่องเ ท่ียว
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ในปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทองโดยรวม อยู่ในระดับมาก โดยค่าเฉลี่ยมากที่สุด

คือ ศักยภาพการปฏิบัติงานด้านทรัพยากรท่องเที่ยว รองลงมาคือ ด้านการเข้าถึง
แหล่งท่องเท่ียว และน้อยที่สุด คือ ด้านความปลอดภัย เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน
พบว่า
		  3.1 	ด้านทรัพยากรท่องเที่ยว พบว่า ผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว
ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในท้องถิ่น มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวในปัจจุบันของอ�ำเภออู ่ทอง 

ด้านทรัพยากรท่องเที่ยวโดยรวม อยู ่ในระดับมาก โดยค่าเฉลี่ยมากที่สุด

คือ ศักยภาพการปฏิบัติงานด้านทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีการปรับปรุงรูปแบบ

ให้มีความดึงดูดใจนักท่องเที่ยวอย่างสม�่ำเสมอ รองลงมาคือ มีการบ�ำรุงรักษา ฟื้นฟู

แหล่งท่องเที่ยวเป็นประจ�ำ และน้อยที่สุด คือ มีการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง

		  3.2 	ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ผู ้ให้บริการด้าน
การท่องเที่ยว ได ้แก ่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในท้องถิ่น 
มีความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล ่งท ่องเ ท่ียว
ในป ัจจุบันของอ�ำเภออู ่ทอง ด ้านการเข ้า ถึงแหล ่งท ่องเ ท่ียวโดยรวม 
อยู ่ ในระดับมาก โดยค ่า เฉลี่ ยมากท่ีสุดคือ  ศักยภาพการปฏิ บัติ งาน
ด้านทรัพยากรท่องเที่ยวที่เส้นทางคมนาคมมีความเหมาะสม รองลงมาคือ 
มีป้ายบอกทางมีความชัดเจน
	       3.3   ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก พบว่า ผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว
ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในท้องถิ่น มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวในปัจจุบันของอ�ำเภออู ่ทอง 
ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกโดยรวม อยู่ในระดับมาก โดยค่าเฉลี่ยมากที่สุด
คือ ศักยภาพการปฏิบัติงานด้านสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีมีมีแผนท่ี/แผนผัง
แสดงขอบเขตของแหล่งท่องเที่ยวอย่างชัดเจนและเพียงพอ รองลงมาคือ 
มีถนน/ทางเดินในสถานที่ท ่องเที่ยวมีความเหมาะสม และน ้อยที่สุด 
มีความคิดเห็นระดับปานกลางคือ มีศูนย์บริการและให้ข้อมูลนักท่องเที่ยว
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		  3.4 	ด้านความปลอดภัย พบว่า ผู ้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว 
ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในท้องถิ่น มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวในปัจจุบันของอ�ำเภออู ่ทอง 
ด ้านความปลอดภัยโดยรวม อยู ่ ในระดับมาก โดยค่าเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ 
ศักยภาพการปฏิบัติงานด้านความปลอดภัยที่มีเจ้าหน้าท่ีรักษาความปลอดภัย
ประจ�ำแหล่งท่องเที่ยว รองลงมาคือ มีการก�ำหนดกฎระเบียบและมาตรการ
ในการท่องเที่ยวในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว
		  3.5 	ด้านความสามารถในการรองรับของพื้นที่ พบว่า ผู้ให้บริการ
ด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในท้องถ่ิน 
มีความคิดเห็นเ ก่ียวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล ่งท ่องเ ท่ียว
ในปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทอง ด้านความสามารถในการรองรับของพื้นท่ีโดยรวม
อยู ่ ในระดับมาก โดยค ่า เฉลี่ ยมากท่ีสุดคือ  ศักยภาพการปฏิ บัติ งาน
ด้านความสามารถในการรองรับของพื้นที่ที่สถานที่พักแรมมีจ�ำนวนเพียงพอ
รองลงมาคือ ร้านอาหารมีจ�ำนวนเพียงพอ และน้อยท่ีสุด มีความคิดเห็น
ระดับปานกลางคือ รถโดยสาร/รับจ้างมีจ�ำนวนเพียงพอ
		  3.6 	ด ้ านการ มีส ่ วนร ่ วมของชุมชน พบว ่ า  ผู ้ ให ้บริ การ
ด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในท้องถ่ิน 
มีความคิดเห็นเ ก่ียวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล ่งท ่องเ ท่ียว
ในปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทอง ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนโดยรวม อยู่ในระดับมาก
โดยค่าเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ ศักยภาพการปฏิบัติงานด้านการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนที่มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยประจ�ำแหล่งท่องเที่ยว รองลงมาคือ 
มีการก�ำหนดกฎระเบียบและมาตรการในการท่องเที่ยวในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว

	 ตอนท่ี 3 พัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรีให้ได้ปฏิทินฤดูกาล อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการวิจัย
พบว่า
	 1. ความเหมาะสมของปฏิทินฤดูกาลการท่องเท่ียวอ�ำเภออู ่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี  โดยรวมอยู ่ ในระดับมากที่สุด โดยความเหมาะสม



Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 15  No. 1  January - June 2021 193

ด้านที่มีค่าเฉล่ียสูงที่สุด คือความเหมาะสมด้านคุณค่าและประโยชน์ที่ได้รับ
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ ความเหมาะสมด้านเนื้อหา
มีความเหมาะสมอยู ่ ในระดับมากที่สุด และความเหมาะสมด้านท่ีมีค ่า
เฉลี่ยน้อยที่สุด คือ ความเหมาะสมด้านการจัดรูปแบบ มีความเหมาะสม

อยู่ในระดับมาก 

	 2.	 ปฏิทินฤดูกาลการท่องเที่ยวอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

ภาพที่ 1 ปฏิทินฤดูกาลการท่องเท่ียวอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

(พัชรา เดชโฮม, 2563)

อภิปรายผลการวิจัย

	 การวิจัยเร่ือง การพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มมูลค่า

การท่องเที่ยวจากอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ผู้วิจัยได้อภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้
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	 1. ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวในอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี

   	   อ�ำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วยกลุ ่มชาติพันธุ ์ 

5 ชาติพันธุ์ ประกอบด้วยชาวไทยทรงด�ำ ไทยพวน ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยจีน

ซ่ึงแต่ละชาติพันธุ์มีสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากมาย หากแบ่งตามประเภท

ที่ก�ำหนดออกเป็นการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

และการท่องเที่ยวเชิงทรัพยากรธรรมชาติ ในอ�ำเภออู่ทองมีสถานท่ีท่องเท่ียว

ที่น ่าสนใจมากมาย แต่ในบางแห่งนักท่องเที่ยวยังเดินทางเที่ยวชมน้อย 

เน่ืองจากขาดการประชาสัมพันธ์ให้ทั่วถึง ซึ่งหากมีการประชาสัมพันธ์ที่ดี

ย ่อมส่งผลให้นักท่องเที่ยวได ้รับข ้อมูล และน�ำมาสู ่การมาท่องเที่ยวได ้ 

ซ่ึงสอดคล้องกับวรรณา วงษ์วานิช (2539) และกุลวรา สุวรรณพิมล (2548) 

กล่าวถึง ข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว มีส่วนส่งเสริม การท่องเท่ียว ไม่ว่าจะเป็น
หนังสือแนะน�ำเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว คู่มือการท่องเท่ียว แผ่นพับ หรือแผนท่ี
ซึ่งเอกสารแนะน�ำการท่องเที่ยวจะมีส่วนแนะน�ำ ให้ความรู้ใหม่ ๆ แก่นักท่องเท่ียว
 เน่ืองจากภายในเอกสารมักมีการจัดท�ำรายละเอียดเกี่ยวกับแหล่งท่องเท่ียว
แต่ละแห่ง การจัดท�ำแผนที่เส้นทาง และแผนที่ท่องเท่ียวของสถานที่ท่อง
เที่ยวแต่ละแห่ง รวมถึงปปฏิทินการท่องเที่ยว ซึ่งข้อมูลดังกล่าวจะมีส่วนช่วย
ในการโฆษณาประชาสัมพันธ์เพื่อชักจูงให้นักท่องเท่ียวเข้ามาท่องเท่ียวมากข้ึน

	 2. 	ศึกษาป ัจจัยที่มีผลต ่อการดึงดูดใจให ้นักท ่องเที่ยวเดินทาง
มาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
		  2.1 ปัจจัยท่ีมีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว
ในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี
			   2.1.1 ด้านสิ่งดึงดูดใจ พบว่า สิ่งดึงดูดใจทรัพยากรท่องเท่ียว
ของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มี 3 ประเภท ได้แก่ 1) ทรัพยากรธรรมชาติ
2) ประวัติศาสตร์และโบราณคดี และ 3) วัฒนธรรมและประเพณี ซ่ึงข้อค้นพบ
ดังกล่าวสอดคล้องกับงานวิจัยของ จารุวรรณ แก่นทิพย์ (2550) ที่พบว่า อากาศ
ท่ีอ�ำเภอวังน�้ำเขียวมีความบริสุทธิ์สูงเป็นอันดับ 7 ของโลก เป็นสิ่งที่ได้รับ
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ความสนใจจากนักท่องเที่ยวมากที่สุด เหตุผลดังกล่าวอาจอธิบายได้ว ่า 
การเดินทาง ท่องเที่ยวในแต่ละครั้งของนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีความปรารถนา
ที่จะได้สัมผัสกับธรรมชาติท่ีบริสุทธิ์
 		  2.1.2  ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก พบว่า สิ่งอ�ำนวยความสะดวก
การท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย ท่ีพัก โรงแรม
โฮมสเตย์ และร้านอาหาร เนื่องด้วยการเดินทางไปท่องเที่ยวในอ�ำเภออู่ทอง
สามารถเดินทางจากกรุงเทพมหานครการเดินทางท่องเท่ียวไปยังสถานท่ีใด
สถานที่หน่ึง สิ่ งที่นักท ่องเที่ยวต ้องการได ้รับ คือ ความสะดวกสบาย
ในการท่องเท่ียว มีที่พักให้เลือกอย่างหลากหลาย เช่น โฮมสเตย์ โรงแรม 
รีสอร์ท และค่ายพักแรม ราคาไม่สูงมากนักที่นักท่องเที่ยวทั่วไปสามารถ
จะจ่ายได้ ตัวอย่างที่พัก ได้แก่ บ้านดินรีสอร์ท เป็นต้น ซึ่งข้อค้นพบดังกล่าว
สอดคล้องกับงานวิจัย ของ ศิริรัตน์ โตสัมพันธ์มงคล (2549) ที่พบว่า 
โครงสร้างพื้นฐาน และสิ่งอํานวยความสะดวกทางการ ท่องเที่ยว รวมไปถึง
บุคลากรที่มีอย ่างเพียงพอในการให ้บริการด ้านการท ่องเท่ียวสามารถ
สร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยวได้ เหตุผลดังกล่าวอาจอธิบายได้ว่า
นอกจากความต้องการเดินทางไปยังแหล่ง ท่องเที่ยวแล้วนักท่องเที่ยว 
ยังมีความต้องการสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมให้การท่องเท่ียว
สมบูรณ์แบบมากขึ้น หากไม่มีสิ่งอํานวยความสะดวกให้แก่นักท่องเท่ียว
ก็จะท�ำให้นักท่องเที่ยวพบปัญหา อุปสรรคระหว่างการเดินทางและอาจท�ำให้
เกิดความรู้สึกท่ีไม่ดีต่อการท่องเที่ยวในครั้งน้ัน
			   2.1.3   ด้านความสามารถในการเข้าถึง พบว่า ความสามารถ
ในการเข้าถึงการท่องเที่ยวของอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี สามาถเดินทาง
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและใกล้ชิด ซึ่งตรงนี้ก็เป็นจุดเด่น
ท�ำให ้มีความน่าสนใจในการที่จะเดินทางไปยังอ�ำเภออู ่ทอง ข ้อค ้นพบ
ดังกล่าวสอดคล้องกับงานวิจัยของ กนกวรรณ ธานิสะพงษ์ (2547) ที่พบว่า 
ความสะดวกด้านการเดินทางท�ำให้นักท่องเที่ยวมีความพอใจ และอยากไปเที่ยว
มากขึ้น เหตุผลดังกล ่าวอาจอธิบายได ้ว ่า นักท่องเท่ียวให ้ความส�ำคัญ



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 15 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2564
196

ในเร่ืองการเดินทางที่สะดวกสบายและ สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้โดยง่าย 
โดยทั้ง 3 ปัจจัยที่พบในงานวิจัยครั้งนี้ สอดคล้องกับแนวคิดของ  บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา
(2548) ที่กล่าวว่า การท่องเที่ยวจะบรรลุวัตถุประสงค์ตามความต้องการ 
ของนักท่องเที่ยวหรือไม่ ขึ้นอยู ่กับปัจจัย 3 ประการ ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ 
(Attraction) สิ่งอํานวยความ สะดวก (Amenities) และการเข้าถึงพื้นท่ี 
(Accessibility)  
		  2.2	 ความคิด เห็น เกี่ ยวกับศักยภาพในการบริหาร จัดการ
แหล่งท่องเที่ยวในปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทอง ที่ได้จากการสอบถามผู้ให้บริการ
ด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชนนในท้องถ่ิน
ความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวในปัจจุบัน

ของอ�ำเภออู ่ทอง ที่ ได ้จากการสอบถามผู ้ ให ้บริการด ้านการท่องเที่ยว 

ภาพรวมทุกด้าน พบว่า ผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน
และประชาชน ในท้องถิ่น มีความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพในการบริหารจัดการ
แหล่งท่องเท่ียวในปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทองโดยรวม อยู่ในระดับมาก โดยค่าเฉลี่ย
มากที่สุดคือ ศักยภาพการปฏิบัติงานด้านทรัพยากรท่องเที่ยว รองลงมาคือ 
ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และน้อยที่สุด คือ ด ้านความปลอดภัย 
โดยทีด่า้นทรพัยากรท่องเที่ยว พบว่า ศักยภาพการปฏิบตัิงานด้านทรัพยากรทอ่งเทีย่ว
ที่มีการปรับปรุงรูปแบบให้มีความดึงดูดใจนักท่องเที่ยวอย่างสม�่ำเสมอ 
ดังนั้นเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์และดึงดูดใจนักท่องเท่ียวให้มาเท่ียวในพื้นท่ี
อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรีเพ่ิมมากขึ้น ทั้งภาครัฐและเอกชน รวมถึงประชาชน
ที่อยู่ในพื้นที่ต้องให้ความร่วมมือในการประชาสัมพันธ์พื้นที่ให้กับนักท่องเที่ยว
ทั้งยังต้องมีการส�ำรวจและประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือจะได้
เป็นการหาจุดเด่น จุดที่ควรพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวในอ�ำเภออู ่ทองต่อไป
การปรับปรุงแหล ่งท ่องเที่ยวให ้มีความน ่าดึงดูดใจนักท ่องเที่ยว เช ่น 
มีการประดับตกแต่งสถานที่ให้มีความสวยงาม ความหลากหลายของสถานที่
ท ่องเที่ยว การให ้ความช ่วยเหลือจากเจ ้าหน ้าที่ ในการให ้ค�ำแนะน�ำ 
การอ�ำนวยความสะดวก เป็นต้น มีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง
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เช่น มีการปรับปรุงเว็บไซต์การท่องเที่ยว มีการจัดท�ำป้ายเชิญชวนแหล่งท่องเที่ยว
แผ่นพับประชาสัมพันธ์ เป็นต้น น้ีผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ
ภาคเอกชนและประชาชนนในท้องถิ่น ส ่วนใหญ่คิดว ่าการมีส ่วนร ่วม
ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวจะสามารถฟื้นฟูเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม
และสิ่งแวดล้อมได้ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ ลลนา คลังชํานาญ (2552) 
ที่พบว่า  การปลูกจิตสํานึกด้านการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
และวัฒนธรรมจะพัฒนาการ ท่องเที่ยวให้เป็นชุมชนท่องเที่ยวที่ยั่งยืนได้ 
และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริรัตน์ โตสัมพันธ์มงคล (2549) ท่ีพบว่า
การก�ำหนดวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวที่มุ ่งเน้นการพัฒนา การท่องเท่ียว

ทางธรรมชาติ โดยมีพันธกิจในการกระตุ้นให้ผู้เกี่ยวข้องตระหนักและมีส่วนร่วม

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ สามารถส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศให้มีลักษณะ

ในการช่วยสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่ประชาชนน ในท้องถิ่น พัฒนา

แหล่งท่องเที่ยวให้มีคุณภาพ พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก และพัฒนา

ศักยภาพ การให้บริการบุคลากรด้านการท่องเท่ียว เหตุผลดังกล่าวอาจ

อธิบายได้ว ่า การมีส ่วนร ่วมในการบริหาร จัดการแหล่งท่องเที่ยวของ

ผู ้มีส ่วนเกี่ยวข้องที่มีพื้นฐานหรือแนวคิดด้านการอนุรักษ์ทรัพยากรท่อง

เที่ยว จะท�ำให้เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และส่ิงแวดล้อมเกิดความยั่งยืน 

3) ความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวในปัจจุบันของ

อ�ำเภออู่ทอง ท่ีได้จากการสอบถามผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ นักท่องเที่ยว

ผลการส�ำรวจความคิดเห็นเกี่ยวกับศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวใน

ปัจจุบันของอ�ำเภออู่ทอง พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีจุดประสงค์ในการเดินทาง

เพือ่มาพกัผ่อน รองลงมาคอื ทศันศกึษา นกัท่องเทีย่วส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเท่ียว 

ในพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรีแล้ว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางโดยรถยนต์

ส่วนตัว รองลงมาคือ เดินทางโดยรถยนต์รับจ้าง  นักท่องเที่ยว รู้จักแหล่งท่องเที่ยว

จากอินเตอร์เน็ตมากที่สุด รองลงมาคือจากค�ำบอกต่อของเพื่อนหรือญาติ 

ส่วนใหญ่ชื่นชอบแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ/หรืองานประเพณี การเดินทาง
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มาท่องเที่ยวแต่ละครั้ง ส่วนใหญ่จะไม่พักค้างคืน และนักท่องเที่ยวจะเดินทางกลับมา

ท่องเทีย่วในพืน้ที ่อ�ำเภออูท่อง จงัหวดัสพุรรณบรุอีกีในครัง้ต่อไป ซึง่จากผลการส�ำรวจ

ข้อมลูท�ำให้ทราบพฤตกิรรมการท่องเทีย่วของนกัท่องเทีย่วส่วนใหญ่ต้องการรท่องเทีย่ว

ด้านวัฒนธรรม ด้านธรรมชาติ และด้านลักษณะทางกายภาพ จะเห็นได้ว่าศักยภาพที่

กล่าวมานัน้เป็นเรือ่งของความมคีณุค่าของแหล่งท่องเทีย่วและองค์ประกอบด้านพืน้ที่ 

กล่าวคือ การที่ทรัพยากรทางธรรมชาติมีลักษณะเฉพาะ มีความเป็นเอกลักษณ์ทาง

ประวัติศาสตร์  โบราณสถานมีความเกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ วัฒนธรรม ประเพณีใน

ท้องถ่ิน รวมท้ังต้องมีปัจจัยอื่นที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยว ในพื้นที่ ได้แก่ 

ลักษณะทางภูมิศาสตร์ ความสะดวกในการเข้าถึง ตามที่จารุจน์ กลิ่นดีปลี (อ้างใน วิภา 

ศรีระทุ, 2551) กล่าวไว้ จะเห็นได้ว่าสถานท่ีท่องเท่ียวในอ�ำเภอเมือง จังหวัดตราด 

มีความ เกีย่วข้องและมพีืน้ฐานอยูก่บัธรรมชาต ิซึง่สอดคล้องกบัที ่ธรีพฒัน์ ตือ้ตนั (2546) 

กล่าวถึง ธรรมชาติกับความเกี่ยวขอ้งของแหล่งท่องเที่ยว ทีม่ีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น รวม

ถึงแหล่งวัฒนธรรม และประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศในพื้นที่นั้นๆ จะเห็น

ได้ว่าศักยภาพ 3 อันดับแรก เป็น ศักยภาพที่มีอยู่แล้วทางธรรมชาติและประวัติศาสตร์ 

แต่มิใช่เป็นการด�ำเนินการบริหารจัดการ หรือ ปลูกสร้างเพื่อให้เกิดการท่องเที่ยว

3. พฒันาศักยภาพแหล่งท่องเทีย่วของอ�ำเภออูท่อง จังหวัดสพุรรณบรุใีห้ได้ปฏทินิฤดกูาล

		  3.1 	 การตรวจสอบความเหมาะสมของปฏิทินฤดูกาลการท่องเท่ียว

อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมมีความเหมาะสมในระดับมากท่ีสุด 

หากระดบัความเหมาะสมในแต่ละด้านตามค่าเฉลีย่แล้ว พบว่า ด้านท่ีมค่ีาเฉล่ียสูงท่ีสุด

คอืความเหมาะสมด้านคณุค่าและประโยชน์ทีไ่ด้รบั มคีวามเหมาะสมอยูใ่นระดับมากทีสุ่ด

โดยผูเ้ชีย่วชาญมคีวามเหน็ว่า ปฏทินิชุดนีท้�ำให้ทราบจุดส�ำคญัของแหล่งท่องเทีย่วต่าง ๆ

มรีะดบัความเหมาะสมมากทีส่ดุ รองลงมา คอื ความเหมาะสมด้านเนือ้หา  มคีวามเหมาะสม

อยูใ่นระดบัมากทีส่ดุ โดยผูเ้ชีย่วชาญมคีวามเหน็ว่า เนือ้หาสาระในปฏทินิมคีวามเข้าใจง่าย

มีระดับความเหมาะสมมากที่สุด และความเหมาะสมด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด 

คอื ความเหมาะสมด้านการจดัรูปแบบ มคีวามเหมาะสมอยูใ่นระดบัมาก โดยผู้เชีย่วชาญ

มีความเห็นว่า การพิมพ์ภาพประกอบมีความชัดเจน มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
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แต่ยงัอยูใ่นระดบัความเหมาะสมมาก จากสรุปผลการวจัิยพบว่า ผูเ้ชีย่วชาญมคีวามเหน็ว่า
ปฏิทินฤดูกาลการท่องเที่ยวอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ด้านคุณค่าและประโยชน์
ที่ได้รับ มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยเฉพาะหัวข้อ การน�ำไปใช้ประโยชน์
มีระดับความเหมาะสมมากที่สุด เนื่องจากทีมงานที่ผลิตปฏิทินพยายามออกแบบ
ให้มีความเข้าใจง่ายและสะดวกต่อการน�ำไปใช้ และต้องการให้ใช้ได้จริง สอดคล้องกับ 
ฉวลีกัษณ์ บญุยกาญจน์ (2523) วาร ีถิระจติร (2531) และกรมวชิาการ กระทรวงศกึษาธกิาร
(2545) ต่างได้กล่าวถึงเกณฑ์การประเมินคุณภาพหนงัสอื ด้านเนือ้หาไว้ พอจะสรปุได้ว่า
หนังสือที่ดีควรมีเน้ือหาที่มีความถูกต้อง ทันสมัย เป็นที่ยอมรับในศาสตร์นั้น ๆ  
มคีวามยาก-ง่ายให้เหมาะสมกบัผู้อ่าน มเีนือ้หาเหมาะกบัวัยและประสบการณ์ของผูอ่้าน 
มีความยาวของเนื้อหามีความเหมาะสม เนื้อหามีความสัมพันธ์กับชื่อเรื่อง 
เนื้อหามีความต่อเนื่องกันและมีล�ำดับการน�ำเสนอเหมาะสม เนื้อหามีการสอด
แทรกความคิดริเริ่มและประสบการณ์ของผู้เขียนที่เป็นประโยชน์ต่อวงวิชาการ
ส่วนค่าเฉล่ียความเหมาะสมตามความคิดเห็นของผู ้เช่ียวชาญตามรายด้าน
ที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ ความเหมาะสมด้านการจัดรูปแบบ มีความเหมาะสม
อยู ่ในระดับมาก อาจเป็นเพราะรูปถ่ายที่น�ำมาจัดยังไม่คมชัด มีภาพเบลอ 
อีกทั้งยังมีบางภาพมีความละเอียดน้อย ท�ำให้คะแนนค่าเฉลี่ยในข้อน้ีลดลง 
ซึ่งการจัดรูปเล่มมีความส�ำคัญกับคุณภาพของหนังสือด้วย ซึ่งสอดคล้องกับ 
สมหมาย เชื้อพงษ์ (2538) และหทัย ตันหยง (2528) ต่างให้ความส�ำคัญ
กับการจัดภาพประกอบ พอที่จะสรุปได้ว่า การจัดภาพประกอบมีความส�ำคัญมาก
เนื่องจากภาพประกอบที่มีความสวยงามจะสร้างความน่าสนใจ ดังนั้นภาพ
ที่น�ำมาประกอบในหนังสือจ�ำเป็นต้องส่ือความหมาย มีความสัมพันธ์กับเรื่อง
ที่จะน�ำเสมอ ภาพควรมีความสวยงามภาพมีความชัดเจน เป็นต้น รวมถึง
เพื่อ เป ็นการส ่ง เสริมการท ่องเที่ยวในอ�ำเภออู ่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี 
ต้องมีการผลิตสื่อเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในเชิงชาติพันธุ ์ 
โดยท�ำเป็นปฏิทินฤดูกาลการท่องเที่ยว เพื่อเป็นข้อมูลช่วยในการตัดสินใจ
เลือกมาท่องเที่ยวในเขตพื้นที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นจังหวัดแรก ๆ 

ของการตัดสินใจมาท่องเที่ยว
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ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 1.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

		  1.1 	หน่วยงานภาครัฐควรมีการส่งเสริมการท่องเท่ียวภายใน

อ�ำเภออู ่ทองให้มากขึ้น โดยอาจเพิ่มการประชาสัมพันธ์ในช่องทางต่าง ๆ 

เพิ่มมากขึ้น

		  1.2 	หน่วยงานท่องเที่ยวภายในอ�ำเภออู ่ทอง ควรส ่งเสริม

การสร้างภาคีเครือข่ายที่สามารถท�ำให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวภายในอ�ำเภออู่ทอง

มากข้ึน เช่น ขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) บริษัททัวร์ต่าง ๆ เป็นต้น

	 2. 	ข้อเสนอแนะในการน�ำผลการวิจัยไปใช้
		  2.1 	ป ัจ จัยที่มีผลต ่อการดึงดูดใจให ้นักท ่องเที่ยวเดินทาง
มาท ่องเ ท่ียวในพื้นที่อ�ำเภออู ่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  ด ้านสิ่ ง ดึงดูดใจ 
หน่วยงานภาครัฐควรมีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวท้ัง 3 ประเภท
ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และโบราณคดี และวัฒนธรรม
และประเพณี
		  2.2 	ป ัจ จัยที่มีผลต ่อการดึงดูดใจให ้นักท ่องเที่ยวเดินทาง
มาท่องเท่ียวในพ้ืนที่อ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ด้านส่ิงอ�ำนวยความสะดวก
หน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนควรสนบัสนนุให้การท่องเทีย่วเกดิความสะดวกสบาย
คล่องตัว รวมถึงการจัดส่งเสริมการขาย เช่น การให้ส่วนลดในการจองที่พัก
ในเทศกาลหรือฤดูกาลท่องเที่ยวเพื่อสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวในการตัดสินใจ
เลือกมาท่องเที่ยว
	      2.3  ปัจจัยที่มีผลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว
ในพืน้ทีอ่�ำเภออูท่อง จังหวัดสพุรรณบรุ ีด้านความสามารถในการเข้าถงึ หน่วยงานภาครฐั
ควรมีการประสานงานในทุกภาคส่วนเพื่อจัดท�ำป้ายบอกเส้นทางการเดินทาง
มาท่องเที่ยวทั้งในถนนหลักและถนนรองเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
ให้กับนักท่องเที่ยว
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		  2.4 	ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวในปัจจุบัน
ของอ�ำเภออู่ทอง ของผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน 
และประชาชนนในท้องถิ่น ด้านทรัพยากรท่องเท่ียว ควรมีการประชาสัมพันธ์
แหล่งท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง
		  2.5 	ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวในปัจจุบัน
ของอ�ำเภออู่ทอง ของผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน 
และประชาชนนในท้องถิ่น ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ควรมีป้ายบอกทาง
มีความชัดเจนง่ายต่อความเข้าใจของนักท่องเที่ยว
		  2.6 	ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวในปัจจุบัน
ของอ�ำเภออู่ทอง ของผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน 
และประชาชนนในท้องถิ่น ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก ควรมีศูนย์บริการ
และให้ข้อมูลนักท่องเที่ยวครอบคลุมทุกสถานที่เพื่ออ�ำนวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม ด้านความปลอดภัย ควรมีการก�ำหนดกฎระเบียบและ
มาตรการในการท่องเที่ยวในแต่ละแหล่งท่องเที่ยวให้มีความรัดกุม
		  2.7 	ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวในปัจจุบัน
ของอ�ำเภออู่ทองของผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน
และประชาชนนในท้องถ่ิน ด ้านความสามารถในการรองรับของพื้นท่ี 
ควรมีการส่งเสริมและจัดหารถโดยสารหรือรถรับจ้างให้มีจ�ำนวนเพียงพอ
ต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว
		  2.8 	ศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวในปัจจุบัน
ของอ�ำเภออู่ทอง ของผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน 
และประชาชนนในท้องถิ่น ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน ควรมีการส่งเสริม
ให้ชุมชนตระหนักเรื่องผลกระทบที่เกิดจากการท่องเที่ยว
		  2.9 	ความเหมาะสมของปฏิทินฤดูกาลการท่องเท่ียวอ�ำเภออู่ทอง
จังหวัดสุพรรณบุรี ด้านการจัดรูปแบบ หน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนที่จะจัดพิมพ์
ปฏิทินฤดูกาลเพื่อการประชาสัมพันธ์ควรจะใช้ความละเอียดในการจัดพิมพ์
ภาพประกอบให ้มีความชัดเจนเพื่อให ้ เกิดความสวยงามและดึง ดูดใจ
นักท่องเที่ยว
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	 3. 	ข้อเสนอแนะส�ำหรับการวิจัยครั้งต่อไป
	      3.1  ภาครัฐควรท�ำการศึกษาเกี่ยวกับขีดความสามารถในการรองรับ
ของพื้นที่แหล่ง ท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี โดยเริ่มจาก
การเลือกแหล ่งท ่องเที่ยวท่ีได ้รับความนิยมจากนักท ่องเ ท่ียวมากท่ีสุด
มาท�ำการศกึษาเกีย่วกบัขนาดพืน้ที ่จ�ำนวนสิง่อาํนวยความสะดวกระบบการจดัการมลพษิ
และของเสีย รวมไปถึงบุคลากรที่ให้บริการว่ามีขีดความสามารถในการรองรับ
นักท่องเที่ยว ได้มากที่สุดเท่าใด เพื่อก�ำหนดรูปแบบการท่องเที่ยวให้มีความเหมาะสม
และสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยว รวมไปถึงประชาชนนในท้องถิ่นด้วย      
		  3.2 	ภาครัฐ หรือนักวิจัยควรมีการศึกษารูปแบบการด�ำเนินธุรกิจ
ด้านการท่องเที่ยวใน พื้นท่ีอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ ที่พักแรม 
ร้านอาหาร เป็นต้น โดยศึกษาว่าปัจจุบันธุรกิจต่าง ๆ ด�ำเนินการ จัดการธุรกิจ
อย ่างไร เช ่น หากเป ็นที่พักแรม วัสดุและรูปแบบที่ ใช ้ในการก ่อสร ้าง 

การจัดภูมิทัศน ์ โดยรอบลักษณะการบริการการค�ำนึ งถึ งสิ่ งแวดล ้อม 

และระบบการจัดการขยะเป็นเช ่นไร เป็นต้น เพ่ือให้ทราบถึง รูปแบบ

การด�ำเนินธุรกิจด้านการท่องเที่ยว และหาแนวทางในการลดผลกระทบ

ต ่อธรรมชาติ  วิถีชี วิตของประชาชนนในท ้องถิ่น  รวมไปถึ งแนวทาง

การท�ำให้ธุรกิจเหล่านั้นเป็นผู ้ประกอบการที่ใส ่ใจต่อ สิ่งแวดล้อม และ

เป็นตัวกระตุ้นในการสร้างจิตสํานึกให้แก่นักท่องเที่ยวโดยรวม    

		  3.3 	ภาคเอกชนควรนําแนวทางการจัดการแหล่งท ่องเท่ียว

ไปปรับใช้ในแหล่งท่องเที่ยว ของตนเอง จากนั้นท�ำการศึกษาความสัมพันธ์

ระหว่างผลการดําเนินงานด้านการจัดการแหล่งท่องเที่ยว ต่อความพึงพอใจ

ของนักท ่องเที่ยว เ พ่ือให ้ ได ้ผลการศึกษาที่ถูกต ้องตรงความเป ็นจริง

และสอดคล้องกับ สถานการณ์การด�ำเนินธุรกิจในปัจจุบัน รวมไปถึงหาแนวทาง

ในการพัฒนาส่วนท่ีบกพร่องต่อไป

		  3.4 	ควรมีการจัดสร้างนวัตกรรมอื่น ๆ ท่ีจะสร้างเสริมให้เกิด

การท่องเที่ยวในอ�ำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี เพิ่มขึ้น
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